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Die „Renner“ des vergangenen Jahres
Produktinnovationen 2010. Die Einkäufer des österreichischen Lebensmittelhandels haben 
exklusiv für Die Handelszeitung die besten und innovativsten Produkte gekürt.

Mineralwasser und 
Near Water
Platz 1
Coca-Cola
Römerquelle emotion 
apfel|ribisel
2010 setzt Römerquelle mit der neu-

en Geschmacksrichtung 
apfel|ribisel die emotion-

Erfolgsstory fort. Römer-
quelle emotion entdeckt 
dabei eine der beliebtes-

ten heimischen Frucht-
arten, den Apfel, für den 
Near Water-Bereich. Die 
neue Sorte verbindet die 
Süße des Apfels mit der 
leicht säuerlichen Note 
der Ribisel und erfrischt 
seit März vergangenen 
Jahres den Alltag. Pa-
ckungsgrößen: 0,33-l-

Glasflasche/0,5-l-PET-
Flasche/1,0-l-PET-Flasche.

Platz 2
Vöslauer
Vöslauer Balance 
Kräuter
Zum 10-jährigen Balance-
Jubiläum ließ Vöslauer 
die allererste Sorte Clas-
sic bzw. Kräuter wieder 
auferstehen. In einer li-
mitierten Auflage und in 
seiner ursprünglichen 
Form war Balance Kräu-
ter von 27. September bis 
Ende Oktober 2010 in 
der 0,75-l-PET-Flasche 
im österreichischen Le-
bensmittelhandel er-
hältlich. 

Platz 3
Waldquelle
traubisoda rot 0,5-l-PET- 
und 1,5-L-PET-Flasche
Der 80.Geburtstag der großen hei-

mischen Kultmarke bringt 
sowohl eine Rückbesinnung 

auf alte Werte als auch 
eine zeitgemäße Top-In-

novation. Traubisoda ist 
frei von Süßstoffen und 
Konservierungsmitteln. 
Die reizvolle geschmack-
liche Note des Traubisoda 
rot stammt von der stei-
rischen Isabella-Traube, 
einer veredelten Wildre-
be, von der sich auch der 
Uhudler oder der nordita-
lienische Fragolino ablei-
ten lassen.

Limonaden
Platz 1
Coca-Cola
Fanta Lemon
Das neue Fanta Lemon erfrischt mit 

dem leckeren Geschmack 
nach süßsauren Zitro-

nen. Fanta Lemon pri-
ckelt fruchtig frisch 
und schmeckt genau-
so, wie man sich ein er-

frischendes Getränk 
wünscht. Der volle Ge-
schmack wird ohne An-
wendung künstlicher 
Farb-, Aroma- und Kon-
servierungsstoffe er-
reicht. Packungsgrößen: 
1,5-l-PET-Flasche & 2,0-
l-PET-Flasche.

Platz 2
NeWi Marketing- und  
Vertriebs GmbH
Spacy Bio
Als interaktives Kinder-Bio-
Getränk sorgt Spacy-Bio 
von NeWi bei Kindern für 
freudige Augen. Die tren-
dige 330-ml-PET-Flasche 
besticht durch ein Über-
raschungs-Highlight un-
ter der Verschlusskappe 
und erfrischendem, mit 
Agavensirup gesüßtem, 
Mineralwasser. Spacy Bio 
kommt ohne künstliche 
Aroma-, Farb- & Konser-
vierungsstoffe aus und 
ist mit der Austria Bio 
Grarantie ausgezeichnet.

Platz 3
Vöslauer
Biolimo Holunderberre
Ab März 2010 sorgte die neue Bio-
limo Holunderbeere von Vöslauer 
im LEH drei Monate lang für Auf-
sehen. Auf der Basis von Vöslauer 
Natürliches Mineralwasser war die 

neue Biolimo ein Erfri-
schungsgetränk mit Koh-

lensäure und reinem 
österreichischen Bio-
Rübenzucker. Die Ho-
lunderbeere war auch 
in einer Sonderedi-
tion als kugelrunde 
Kostprobe erhältlich. 
Als Onpack war sie ab 
Anfang April in jedem 
1,5-l-6er-Pack im Pro-
motionzeitraum für 
zirka drei Wochen im 

Handel erhältlich.

Fruchtsäfte, Frucht-
nektare & Frucht-
saftgetränke
Platz 1
Pfanner
Natürlich Kräftigend
Pfanner „Natürlich kräftigend“ be-

steht aus 100 % Frucht & Ge-
müse, mit vielen wert-

vollen Inhaltsstoffen. 
Banane, Apfel, Maracu-
ja, Mango, Pfirsich und 
Marille, Acerola, Oran-
ge und Karotte liefern 
Vitamin C und Provita-
min A. Pfanner „Natür-
lich kräftigend“ kommt 
ohne Zuckerzusatz, 
ohne Konservierungs-
mittel, ohne künstliche 

Aromen aus. Ein Glas (200 ml) deckt 
ca. 50 % der Tagesempfehlung an 
Obst und Gemüse.

Platz 2
Pfanner
Natürlich aufmunternd
Mit dem fruchtigen Mix aus Wein-
traube, Apfel, roter Rübe, 
Birnen und Orange 
sorgt Pfanner „Natür-
lich aufmunternd“ für 
ein ganz besonderes 
Geschmackserlebnis. 
Speziell Acerola und 
Orange liefern das na-
türliche Vitamin C, die 
Karotte das natürliche 
Provitamin A im Pro-
dukt. Auch bei diesem 
Produkt deckt ein Glas 
ca. 50 % der Tagesempfehlung an 
Obst und Gemüse.

Platz 3
Rauch Fruchtsäfte
Happy Day Spritzer – neue 
Sorten 0,5-l- + 1,5-L-PET

Die G’spritzten sind ein ty-
pisches österreichisches 
Getränk, und Rauch 

bringt drei heimatliche 
Sorten:Seit April 2010 
gibt es die Happy Day 
„Spritzer“ Marille, Trau-
be-Holunder und Apfel-
Birne in bewährt hoch-
wertiger Rauch-Qualität 
und in den neuen Rauch 
0,5-l- und 1,5-l-Design-
flaschen. Zudem werden 
alle bereits bekannten 

Rauch-Spritzer ebenfalls 
unter die Marke Happy Day gestellt.

Sirupe
Platz 1
Eckes-Granini Austria
Yo Fruchtsirup in der 0,7-L-
PET-FLAsche mit Anti-patz-
verschluss
Seit Anfang 2010 
bringt YO seine 
Fruchtsirupe in 
der neuen 0,7-l-
PET-Flasche auf 
den Markt. Der 
Anti-Patz-Ver-
schluss verhin-
dert Verkleben 
und Patzen.

Platz 2
Spitz
Spitz Limo-Sirupe
„Mix it as you like!“ lautet die 
Devise für die 4 neuen Limo-
Sirupe von Spitz: Orange, 
Cola, Zitrone und Almkräu-
ter. Die 0,7-l-Flaschen mit 
den auffälligen Etiketten ga-
rantieren den Limo-Sirupen 
einen starken Auftritt am 
POS. 

Eistee
Platz 1
Rauch Fruchtsäfte
Rauch ice Tea Black Berry 
„limited Edition“ 0,5-L-
PET
Für zusätzlichen Umsatz in 
der Kategorie Eistee sorgte 
Rauch Ice Tea BlackBerry „Li-
mited Edition“ während der 
heißen Sommermonate. Mit 
seinem erfrischend fruchtigen 
und starken Geschmack nach 
Brombeeren und Jostabeeren 
beschert er den Eistee-Liebha-
bern Abwechslung im Sortiment.

Platz 2
Rauch Fruchtsäfte
Rauch ice Tea „Less Su-
gar“ Zitrone und Pfir-
sich“ 0,5-L- + 1,5-L-PET
In der auffälligen weißen 
Flasche kam Rauch 2010 
mit seiner Icetea „Less Su-
gar“-Variante in die Regale. 
Mit 1/3 weniger Zucker und 
ohne Süßstoff ist der neue 
Rauch Ice Tea auch für fi-
gurbewusste Konsumenten 
eine erfrischender Genuss. 


